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LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan đây là công trình nghiên cứu của riêng tôi. Các số liệu, kết 

quả nêu trong luận văn là trung thực và nội dung này chƣa từng đƣợc ai khác 

công bố trong bất kỳ một công trình nào khác. 

 Tác giả luận văn 

 

 

 

 

 

Vũ Văn Khánh 
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LỜI CẢM ƠN 

Trong quá trình học tập, nghiên cứu và hoàn thành luận văn nay, tôi đã nhận 

đƣợc sự quan tâm giúp đỡ tận tình của các tập thể và cá nhân.  

Tôi xin trân trọng gửi lời cảm ơn sâu sắc đến các thầy, cô giáo khoa Quản trị 

kinh doanh, phòng Đào tạo Trƣờng Đại học Kinh tế & Quản trị kinh doanh đã 

truyền đạt cho tôi những kiến thức quý báu trong quá trình đào tạo Thạc sĩ Quản trị 

kinh doanh.  

Để hoàn thành luận văn này, tôi xin bày tỏ lòng kính trọng và biết ơn sâu sắc 

đến TS. Đỗ Thị Phƣơng - Ngƣời thầy đã trực tiếp hƣớng dẫn, giúp đỡ tôi rất nhiều 

trong quá trình thực hiện đề tài.  

Tôi xin trân trọng cảm ơn đến các bạn bè, đồng nghiệp, đội ngũ phỏng vấn 

viên, những cá nhân đã bớt chút thời gian tham gia phỏng vấn và trả lời vào bảng 

hỏi để tôi hoàn thành luận văn này. 

Xin trân trọng cảm ơn! 
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